Tipps fiir das Elektrohandwerk (3)
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Es ist fast schon Basiswissen, dass sich das Bau-
tragergeschaft fur einen Elektrobetrieb meist nicht
rechnet. Aber es klopft auch nicht jede Woche ein
Millionar an die Tiir, um seine neue Villa fir viel Geld
elektrotechnisch perfekt einzurichten. Aber genau
dazwischen liegen gerade jetzt groBe Chancen.
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Einfach. Elektro.

Es gibt Millionen Privathaus-
halte, Freiberufler und Dienst-
leister, denen es auch heute
einfach gut geht. Sie haben
meist Eigentum und ein ge-
filltes Bankkonto. Als ,Cle-
verle” haben viele in Anbe-
tracht der Neuregelungen zur
Abgeltungssteuer und den da-
mals hohen Zinsen Ende 2008
verfligbares Geld bis Ende
2009 fest angelegt. Jetzt wird
das Geld frei — und es gibt
kaum noch Zinsen. Das Geld
+herumliegen” zu lassen ist
frustrierend, also investieren
viele in die eigene Immobilie.
Daher ist gerade jetzt die Zeit,
diese Kunden fiir den eigenen
Betrieb zu gewinnen.

1)Durch eine systemati-
sche werbliche Ansprache,
mit Ideen fiir sinnvolle Investi-
tionen ins Eigenheim, kommt
man derzeit ins Gesprach mit
potentiellen Kunden.

2) Ein qualifizierter kleiner Fly-
er fur den Versand oder die
Verteilung ist zu empfehlen.
Die Erstellung muss nicht
teuer sein (s.u.).

3) In der , Alt”-Kundendatei se-
lektiert man schnell die Kandi-
daten fiir eine gezielte Einzel-
ansprache (individueller Brief).
Im Stadtplan sind schnell die
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nahen, fir eine Wurfsendung
geeigneten StraBBenziige zu
kennzeichnen.

4) Wenn der Kunde angebissen
hat, zahlt die persénliche und
kompetente Beratung. Eine
Mustermappe mit Einzelar-
beiten aus der Umgebung
weckt das Gefiihl, etwas ver-
passt zu haben.

5) Jetzt geht es darum, auch ei-
nen guten Ertrag zu sichern.
Schnell erstellte, aber op-
tisch hochwertige und aus-
sagekraftige Angebote be-
weisen die Wertigkeit |hrer
Leistung.

6)Bringen Sie ruhig interes-
sante Alternativen ins Spiel.
Nicht in einem Nebensatz,
sondern im Angebot klar
dargestellt. Mit den zuséatz-
lichen Vorteilen und natiir-
lich auch mit dem Mehrpreis.
In dieser Zielgruppe ist das
Geld da, aber die Gegenleis-
tung muss stimmen.

So profitieren Sie nicht nur kurz-
fristig sondern gewinnen dau-
erhaft potente Kunden, die |hr
Geschaft auch in Zukunft ga-
rantieren.

Der Aufwand erscheint hoch.
Aber fir eine speziell fir das
Elektrohandwerk entwickel-
te Software wie z. B. power-
bird® sind genau diese Arbei-
ten Standard und schnell und
einfach zu ldsen. Und konkrete
Anregungen fiir die werblichen
Unterlagen f'nden Sie auf der
Sonderselte v.powerbird.

. Sie konnen sofort starten.

www.elektro-profi.net 5



